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Ne-am propus ca prin Training-ul PROVOCARILE COMUNICARII.
VIZIUNI NEGOCIATE sa ajutam la formarea profesionala a studentilor
arhitecti din 5 orase, astfel aducand in prim-plan necesitatea unei formari
eficiente si adecvate pietei a studentilor arhitecti.

Proiectul cultural se va desfisura de la data de: 01 01 2012 la datade : 10 11 2012

Prin training-ul itinerant ne dorim sa pregatim studentii la arhitectura prin adecvarea
cunostintelor teoretice la cele din piata de munca si, in final, prin pregatirea pentru
intalnirea cu beneficiarul. Calitatea unui obiect de arhitectura reflecta in numeroase
cazuri calitatea relatiei dintre arhitect si beneficiar, relatie care premerge si influenteaza
decisiv configuratia proiectului de arhitectura. Capacitatea de comunicare §i mediere a
arhitectului reprezinta astfel un aspect important in formatia profesionala a acestuia. Desi
sustinerea proiectului este o constanta a activitatii de atelier a studentilor, prezentarile si
discutiile au loc 1n interiorul profesiei, utilizdnd un limba;j si argumente de specialitate n
comunicarea proiectului. Relatia viitorului arhitect cu beneficiarii proiectelor sale
pretinde 1nsd metode diferite de comunicare in abordarea si prezentarea problemelor, care
nu reprezintd in momentul de fatd parte integrantd in pregatirea studentului conform
programei scolare. Asadar venim 1n intdmpinarea studentilor arhitecti printr-un training
denumit sugestiv PROVOCARILE COMUNICARIIL. VIZIUNI NEGOCIATE care se
va desfasura pe parcursul a 3 zile in fiecare dintre orasele: Bucuresti, Cluj, Iasi, Oradea,
Timisoara. Pentru fiecare dintre orase studentii vor aplica pentru acest training. Ne dorim
un numar de 30 de participanti pentru fiecare oras. Training-ul va fi sustinut de formatori
specializati, iar la partea aplicativa a acestuia vor fi invitati arhitecti (re)cunoscuti ca si
practicanti de elita, arhitecti cu functii de radspundere n administratia locala sau/si
institutii de resort si beneficiari din fiecare oras n parte. Ne-am propus ca acest training
sa fie alcatuit din 4 module, dupa cum urmeaza: Modulul 1: (Re)cunoasterea nevoilor
beneficiarului, Modulul 2: Cum sa-ti comunici eficient proiectul de arhitectura, Modulul
desfasurare a acestui proiect se va realiza un ghid de training care va fi distribuit
studentilor gratuit pentru ca acestia sa poata accesa informatia de cate ori au nevoie. De
asemenea, ne propunem ca acest ghid sa poata fi downloadat de pe site-ul nostru



www.arhitext.com, dupa incheierea acestui proiect. In ceea ce priveste strict partea
organizatoricd a acestui proiect, s-au purtat deja primele discutii cu colaboratorii care ne
vor fi aldturi pe tot parcursul evenimentului, precum si cu institutiile partenere si
partenerii media care ne vor ajuta in difuzarea informatiei.De asemenea pentru o buna
desfasurare a evenimentului se va asigura atat monitorizarea cat si evaluarea indeplinirii
etapelor pe tot parcusrul evenimentului. Pentru o vizibilitate buna atat in mediul online
cat si in cel offline se va asigura o campanie de promovare care va fi monitorizata
permanent de catre responsabilul de comunicare pentru a ne asigura ca mesajul a fost
difuzat si receptionat.

_ Valoarea adaugata a
Training-ul PROVOCARILE COMUNICARII. VIZIUNI NEGOCIATE

Relatia dintre arhitect si beneficiar este poate unul dintre elementele cele mai importante
ce stau la baza unei arhitecturi de calitate, a unei arhitecturi coerente. Arhitectul, in
calitatea sa de modelator al unor spatii, al unor noi entitati, create pentru societate si care
afecteaza in mod direct societatea, detine un rol important prin faptul ca orice act, orice
actiune a sa are un impact puternic atat pe termen scurt cat si pe termen lung. Pe langa
beneficiarul-client, cel care comanda construirea unei case, a unei cladiri, arhitectul
trebuie sa tind seama si de beneficiarul public, societatea, cea care ia contact cu orice
noud constructie, oricare noud opera arhitecturala. Astfel, arhitectul trebuie sd fie un
mediator intre mai multe aspecte, sa raspunda nu numai nevoilor clientulului direct, ci si
celorlalti beneficiari. Cum dorintele clientului, ale platitorului, de cele mai multe ori tin
seama doar de interesele proprii, arhitectului 1i revine rolul de mediator cu nevoile mai
generale ale societdtii in general, cu ale comunitatii locale in particular. Cine negociaza,
ce trebuie negociat, pand unde se negociaza in arhitectura, cand trebuie sa inceteze
negocierea? sunt doar cateva intrebari ce se ridica si la care trebuie gasite raspunsuri, mai
ales 1n societatea contemporana, cand de multe ori arhitectul este pus in situatia sa
actioneze ca un simplu executant, angajat de catre client. Astfel, pe langa calitatile si
atributele unui creator de arhitectura de calitate, arhitectul trebuie sa fie un bun
negociator, un bun cunoscator al discursului comunicational, s stie sa-si prezinte, sa-ti
sustind si sd-si argumenteze ideile, ca sd aiba succes in relatia cu beneficiarul. De aici si
ideea implementarii unui astfel de proiect, un proiect ce se adreseaza in special
studentilor arhitecti, viitorii arhitecti contactati de diversi beneficiari. Organizarea unor
serii de traininguri prin care participantii s poatd invata cateva elemente de baza in
construirea unui discurs coerent si a unei relatii eficiente cu beneficiarul este extrem de
importanta. Initiativa noastra de a demara un astfel de proiect a aparut o data cu
constatarea faptului ca, in facultétile de profil din tara, aria curiculard nu acopera si
aceasta parte importanta si esentiala in activitatea practicd a unui arhitect. De aici si
dorinta de a incheia parteneriate cu facultatile de arhitecturd si urbanism din tara, care
sprijind acest demers, considerand un atu posibilitatea participarii studentilor la un astfel
de training in centrele universitare. Preocuparea pentru astfel de activitati, pentru
invatarea si identificarea celor mai eficiente cdi de comunicare cu cei cu care
interactioneaza este foarte vizibild in alte domenii prin existenta unor serii de conferinte,
workshopuri sau chiar traininguri pe aceasta tema. In mod surprinzitor, in prezent, in
domeniul arhitecturii, nu exista astfel de preocupari. Ceea ce incercam sa realizam prin



aceste traininguri este conceperea unor module §i a unor materiale informative concepute
special pentru domeniul arhitecturii, care se pliaza pe cerintele si situatiile specifice din
acest domeniu. Ne dorim ca, prin cunostintele dobandite in urma acestui training,
participantii, cunoscdtori ai metodelor pentru realizarea unei arhitecturi de calitate,
coerente sa poatd sd igi pund in practica aceste cunostinte fara a fi constransi si supusi
unor situatii de compromis datoritd faptului cd nu au reusit sa-si faca intelese ideile.
Prezenta unor astfel de traininguri in centrele universitare vin ca o completare a
cunostintelor dobandite de studenti in facultate si ajuta la fructificarea lor in practica.
Putem considera ca structura acestor traininguri reprezinta un mijloc si ofera tehnici prin
care studentii arhitecti participanti la training pot opera in activitatea lor practica. Este o
sursd de invatare a modului in care sa iti structurezi ideile, sa le expui intr-un discurs
coerent si usor de perceput pentru a-ti asigura succesul. Este o0 metodd de intdmpinare a
situatiilor in care, datorita unor relatii defectuase de comunicare intre arhitect si client, se
ajunge la un esec, fie prin Intreruperea relatiei, fie prin ajungerea la o situatie in care
arhitectul trebuie sa facd compromisuri si sd se supund neconditionat dorintei clientului.
Astfel, prin acest proiect continudm sa sustinem $i sa venim in intdmpinarea studentilor
arhitecti, de aceasta datd prin aducerea in atentie a unor aspecte ce tin de buna desfasurare
a activitatii lor practice atit prin anumite tehnici de comunicare §i negociere cét si prin
prezentarea de modalititi noi de comunicare cu ajutorul Nemetschek.

Obiective generale si specifice

Obiectiv general: Promovarea necesitatii unei formari profesionale mai pragmatice a
studentilor arhitecti prin sustinerea trainingului Relatia Arhitect-Beneficiar: cum sa
comunici eficient. Obiective specifice: Realizarea unui training la care sa participe
maxim 30 de studenti arhitecti din cele 5 orase, centre univeritare. Sustinerea modulelor
training-ului de cel putin cate 4 formatori in fiecare dintre orage. Participarea la fiecare
dintre cele 5 orase a cate un arhitect practician si a unui beneficiar in cadrul training-ului.
Realizarea unui numar de 210 exemplare ale ghidului de training pe tema Relatia Arhitect
— Beneficiar: cum sa comunici eficient cu titlul Provocarile comunicarii: Viziuni
negociate.

Grupurile tinta
Grupul tinta vizat este format din toti studentii la arhitecturd, arhitectii practicieni si
beneficiarii proiectelor de arhitectura. in mod special sunt vizati cei care sunt apartinitori
ai centrelor culturale din cele 5 orage participante la acest training (Bucuresti, Cluj, lasi,
Oradea si Timigoara).

Beneficiarii directi, indirecti
Beneficiarii directi sunt studentii la arhitectura care vor participa la cele 4 module ale
acestui training. Ne dorim ca pentru fiecare oras sa avem un numar de maxim 30 de
studenti participanti la training. Consideram ca beneficiarii indirecti reprezinta segmentul
cel mai semnificativ, din punct de vedere numeric, dintre beneficiari (mai ales daca ne
referim la impactul pe termen lung al evenimentelor culturale) deoarece este reprezentat
de Intreaga comunitate academica si arhitecturald (peste 3000 de studenti care vor putea



beneficia de Ghidul de training prezentat fie de profesori formatori, fie descarcat de pe
site+ul nostru). De asemenea, beneficiari indirecti sunt si comunitatile locale ale fiecarui
oras 1n parte, centrele universitare participante si nu numai, formatorii de opinie,
profesorii, precum si operatorii economici din zona (hoteluri, restaurante, firme de
transport, etc.).

Organizator:

Fundatia Arhitext design

Str Academiei nr 18-20, Sector 1
Bucuresti

Tel/fax: 021.311.10.12

Tel. 031.104.11.78

arhitext_redactie@b.astral.ro

Detalii si inscriere in concurs:
elena.tarcuta@arhitext.com / 031.104.11.78 / www.arhitext.com
Facebook: Fundatia Arhitext
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